








Ресурсы для 
прототипирования 

balsamiq.com    
moqups.com 

axure.com 



Как работать  
с дизайнером? 



Чеклист Mokselle 

Mokselle.ru/checklist.pdf 
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С чего начинается сайт? 
Верстка и программирование 

03 



Сервисы  
проверки  
верстки 

browsershots.org 
самый простой 
 
browserstack.com 
самый мощный 
 
 



10 обязательных элементов 
упаковки «на пятерку» 



Фотографии 



Видео о компании 



Посадочная страница 



Кейсы и отзывы о компании, продукте 



Презентация компании для отправки по почте 



Коммерческое предложение 



Маркетинг-кит 



Фирменный стиль + руководство по его использованию 



Сайт компании 



Адаптация посадочной и сайта под мобильные устройства 



5 столпов качественной 
упаковки 
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5 столпов качественной упаковки 

1.  Смысловой слой 

2.  Визуальный слой 

3.  Конверсионный слой 

4.  Технический слой 

5.  Аналитический слой 

 



Алгоритм создания 
смыслового слоя в 10 шагов 

На примере разработки landing page 
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9.  Проверяем на целевой аудитории. По результатам 

вносим изменения. 
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5 правил, которые вам помогут 

1.  Выстраивайте структуру продающего текста по 
модели AIDА. 

2.  Выносите самые важные смыслы в заголовки, 
подзаголовки, выделяйте их от остального 

текста. 

3.  Если пользователь не может чего-то найти, то 

этого не существует. 

4.  Если вы выделяете слишком много пунктов, то 

они теряют важность. 

5.  Ваше предложение должно быть релевантно 

запросам и потребностям потенциальных 

клиентов. 



Алгоритм создания 
визуального слоя в 8 шагов 

На примере разработки landing page 
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5.  Проверяем стиль на целевой аудитории. По результатам 

вносим коррективы.  

6.  Завершаем дизайн. 

7.  Проверяем дизайн-макет на целевой аудитории. По 
результатам вносим коррективы. 

8.  Подготавливаем дизайн-макет к верстке. 
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5 правил, которые вам помогут 

1.  Правильно расставляйте приоритеты. 
Выделяйте самое важное.  

2.  По-умолчанию считайте, что пользователь: 
нетерпелив и только «сканирует», а не читает 

тексты. 

3.  Используйте реальные фотографии. 

4.  Лица людей привлекают наибольшее внимание. 

5.  Дизайн должен быть логичен и подчинен 
правилам.  

6.  Высоту одного экрана берите в среднем за 700 
px. По ширине весь основной контент должен 

умещаться в 1000 px.  



44 элемента продающей 
посадочной страницы 



44 элемента продающей посадочной страницы  

Первый экран 
Логотип 

Дескриптор 

Заголовок 

Контакты 

Призыв к действию 

 

Продукт 
Описание продукта 

Принцип работы 

Преимущества 

Сравнение с конкурентами 

Демонстрация деталей 

Сфера применения 

Боль → Решение 

Схема работы 

Каталог 

Презентация 

Что входит в стоимость 

Ноу хау 

Калькулятор 

Конфигуратор 

Фотографии 

Видео 

Взрыв-схема 

FAQ 

Компания 
О компании 

История 

Цифры 

Демонстрация высокого разрешения 

Команда 

Руководитель 

Сертификаты 

Награды 

СМИ о нас 

География 

Экспертное мнение 

Рейтинги 

Производство 

Гарантия 

 

 

Порфтолио 
Кейсы 

Логотипы клиентов/партнеров 

Отзывы 

Знаменитости 

Захват контактов 
Формы захвата 

Контакты 

Сторонние сервисы   



Алгоритм создания 
технического слоя в 7 шагов 

На примере разработки landing page 
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6.  Подключаем сайт с системе управления контентом (если 
надо).   



Алгоритм создания технического слоя в 7 шагов 

1.  Передаем верстальщику исходники дизайн-макета. 

2.  Пишем короткое ТЗ. 

3.  Передаем все дополнительные материалы.  

4.  После верстки проверяем все элементы сайта на 
соответствие дизайн-макету и корректность их работы в 
разных браузерах на разных устройствах.  

5.  Проверяем сайт на скорость загрузки (можно использовать 
tools.pingdom.com). 

6.  Подключаем сайт с системе управления контентом (если 
надо).   

7.  Подключаем все необходимые сервисы, цели, интегрируем 

с CRM. 



Алгоритм создания 
аналитического слоя в 5 шагов 

На примере разработки landing page 
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1.  Подключаем Yandex.Метрика и Google Analytics. 

2.  Проверяем корректность отображения целей. 

3.  Запускаем эксперимент в GA между короткой и 

длинной версией сайта. 

4.  Формулируем и тестируем другие гипотезы. 

5.  Внедряем сквозную аналитику.  
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Что фотографируем? 

1.  Сотрудников 

2.  Процесс работы 

3.  Оборудование 

4.  Продукт 

5.  Руководителя 

6.  Производство 

7.  Офис 

8.  Точки продаж 



Видео — инструмент, который 
дает возможность за 
несколько секунд донести 
самые важные смыслы, 
используя сразу 2 канала 
восприятия 



Beretta 



Руспленки 



Lost 



Meetformer 



Семь пятниц 



Студия СКИФ 



Космический пластический песок 



Ronin 



8 полезных инструментов 
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